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;Qué hace un Redactor?

Link a video: bit.ly/3hFQLDz

En principio, tiene ideas.

Ideas que surgen como respuesta a los
problemas de las marcas, de las empresas,
de las organizaciones, del mercado y de la
gente. Y después, tiene un dominio de
herramientas conceptuales y técnicas que
le permiten concretar esas ideas en una
campana publicitaria o en una red social,
en un videojuego o0 una experiencia, en un
contenido de entretenimiento o una
innovacion.

El Redactor maneja el idioma con precision
VY recursos expresivos. Y, por sobre todas
las cosas, siente pasion por lo que hace
porgue se siente duefio de un arsenal
infinito que arma a su antojo a partir de 27
letras.

Ademas, especializado en alguno de los
nuevos campos de la comunicacion, puede
aprovechar las innumerables
oportunidades que hoy ofrecen las
crecientes industrias creativas.




;ENn qué puede trabajar un redactor?

Ademas de agencias de publicidad los egresados de la Escuela se destacan en empresas como
WhatsApp, TikTok, Vans, Nubank o Meta. Para aprovechar estas oportunidades es necesario
especializarse en nuevas areas de la comunicacion.

Branded Entertainment

Cada vez mas marcas se vuelcan al
entretenimiento y la programacion original
en vez de la publicidad tradicional.

Es necesario aprender a crear contenido
gue haga que la gente quiera participar,
como series web, activaciones y
colaboraciones con influencers.

Gaming Ideas

La industria de los videojuegos es mas
grande que las industrias de la mudsica y el

cine juntas.

Hace falta conocer como funciona la
industria, como crear ideas para videojuegos
y campafias publicitarias de alto impacto
basadas en experiencias de juego.

Social Impact

La comunicacion con impacto social es cada
vez mas valorada por la gente y demandada
por las empresas.

Hace falta aprender a crear ideas efectivas
para apoyar causas, impulsar cambios
sociales, generar cambios de conducta o
transmitir el propdsito de una marca.

Creative Technology

A medida que la comunicacion se vuelve
digital, los creativos necesitan saber mas de
tecnologia.

Es necesario conocer las tecnologias
disponibles y como combinar habilidades
creativas y técnicas para generar ideas
innovadoras y de alto impacto.

Data Driven Ideas

Con la transformacion digital el manejo de
datos se vuelve una habilidad cada vez mas
necesaria.

Hace falta saber buscar y recolectar data,
analizarla para llegar a insights inspiradores
vy usarla para contar historias de las marcas
e inspirar ideas innovadoras.

Social Media Content

Una idea cobra vida de manera diferente en
Tik-Tok, Instagram o una accion con
influencers.

Los creativos deben aprender a crear para
cada plataforma y producir sus ideas
utilizando las Ultimas herramientas
disponibles.




;,Como es el
programa?



Un programa flexible y basado en la practica

El Programa de Carreras Creativas te
permitira disefiar tu propio camino a
través de la eleccion optativa de
materias y contenidos.

A lo largo de los tres primeros trimestres
te formaras en copywriting.

En los 3 siguientes te especializaras en
alguna o algunas de las disciplinas mas
demandadas en el mercado de las
industrias creativas de hoy.

A partir del cuarto, podras cursar uno
0 mas trimestres de intercambio en
alguna de las |4 ciudades en las que
M.AD School posee sedes.

Finalmente, a partir del quinto, podras
realizar practicas en algunas de las
Agencias y Empresas mas destacadas
e innovadoras del mundo.

Todas las materias y especializaciones
son trimestrales y estan dictadas por
destacados profesionales en actividad.



Aprenderas de profesionales en actividad
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Primero te formaras en Copywriting

Los primeros dos trimestres aprenderas a crear ideas (concepto) y transmitirlas a través de

la redaccion (craft). En el tercer trimestre armaras tu portfolio con los trabajos que fuiste
creando en cada materia.

Trimestrel Trimestre 2 Trimestre 3
Concept Concept Coaching
& Craft & Craft & Porfolio
N |
Materias Materias Materias
- ldeas First - Witty Thinking - Portfolio coach
- Digital Toolkit - Strategic Thinking - Life's a Pitch
- Short & Sweet - Story writing -Stand Up

- Wordsmithing - Scriptwriting - Competitions



Luego te especializaras en areas emergentes

En la segunda mitad de la carrera podras especializarte en las disciplinas mas demandadas en el
mercado de las industrias creativas de hoy. Podras elegir hasta 3 especializaciones, de un
trimestre de duraciéon cada una.

Trimestre | Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre 5 Trimestre 6

Concept = Concept = Coaching —} Especializacion | W Especializacion 2 [l Especializacion 3
& Craft & Craft & Porfolio

Especializaciones

- Branded Entertainment
- Social Impact

- Data Driven Ideas

- Gaming Ideas

- Creative Technology

- Social Media Content



Finalmente ganaras experiencia internacional

En la segunda mitad de la carrera podras hacer hasta 3 intercambios en alguna de las |4 sedes de
la escuela, y hasta 2 practicas en mas de 100 agencias y empresas con las que tenemos convenio.

Trimestre | Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre 5 Trimestre 6
Concept = Concept = Goaching —} Especializacion | | Especializacion 2 | Especializacion 3
& Craft & Craft & Porfolio

Intercambio | Intercambio 2 Intercambio 3

Experiencia | Experiencia 2




Asi podras armar tu propia carrera creativa

A través de intercambios, especializaciones y practicas iras personalizando tu formacion y
orientando tu carrera creativa. En el futuro podras volver a la escuela a realizar nuevas
especializaciones y experiencias para mantener actualizada tu formacion.

Trimestre | Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre U Trimestre 5 Trimestre 6
Concent = Concept = Coachin ializacio Especializacion 2 Especializacion 3
& craﬂl:) & Craﬂ? & porfo"go Data Driven Social Media
Ideas Content
Especializacion | Intercambio | Experiencia l
Brandec_l M.AD_ Sony_
HAnche ke ‘Madrid Madrid
Intercambio | m Intercambio 2 m Intercambio 3 *
MAD MAD MAD
Miami San Francisco  New York

Ejemplo 2 Ejemplo |

Ejemplo 3









https://bit.ly/3sNolly https://bit.ly/]3HMSGKkS8 https://bit.ly/S3KpMDDJ
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24,
25.
26.

Amsterdam - Le Pub
Amsterdam - Media Monks
Amsterdam - Ogilvy Social.Lab
Amsterdam - Superheroes
Amsterdam - Cloud Factory
Berlin - antoni

Berlin - Atttd.

Berlin- DDB

Berlin - Edelman

Berlin - Heimat

Berlin - Innocean

Berlin- JyM Spree

Berlin - JyM/Havel

Berlin - Ogilvy

Bogota - FCB&Fire

Bogota - VMLY &R

Cairo - FP7 McCANN

Hamburg - Argonauten
Hamburg - INGO
Hamburg - JyM/Next Alster

21.
28.
29.
30.

32.
33.
3u.
35.

L.

15,
Ue.

8.
49.

Hamburg - JYM/SAGA
Hamburg - JyM/Sports
Hamburg - Kolle Rebbe
Hamburg - Scholz & Friends
Madrid - DDB

Madrid - La Despensa

Madrid - Lola MullenLowe
Madrid - Officer & Gentleman
Madrid - Sony Music

Milan - Publicis

Paris - McCann

Paris - Edelman
Santiago - FCB&Fire

Sao Paulo - David

Sao Paulo - MediaMonks

60.

6l.

62.
63.
6u.
65.
66.

Atlanta - BBDO

Chicago - The escape Pod
Chicago - The Times

Chicago - Golin

Los Angeles - Activista

Los Angeles - AKQA LA

Los Angeles - Evolution Bureau
Los Angeles - Mediacom

al.
88.
89.
90.
al.

92.
93.
au.
95.
96.
ar.
98.
99

New York - 2IGrams

New York - 360i

New York - Chiat/Day
New York - droga5 (PAID)
New York - Elephant
New York - Grey

New York - Joan

New York - Joan Studios
New York - McKinney
New York - Ogilvy

New York - Saatchi & Saatchi
New York - Superheroes
New York - UEG

100. New York - MLY&R




Realizamos proyectos con clientes y agencias

En materias durante la carrera donde
trabajan creativos junto con
plannersy presentan al cliente.

Cliente: Movistar

Agencia: Wunderman Thompson
Desafio: COmo usar los teléfonos
celulares de forma innovadora para
la resolucion de problemas de sus
clientes

https://bit.ly/3hPLQzH







Preguntas frecuentes

;cuando inicia?
Las clases inician 4 veces al aﬁo, en la

segunda semana de Enero, Abril, Julio y
Octubre.

Cada trimestre tiene |0 semanas de clases
y 3 de semanas de vacaciones.

;cuando se cursa?

Las clases son de Lunes a Jueves de 16 a 19
de México, para quienes cursan las 4
materias.

En caso de cursar menos materias,
dependera del dia en qué se dicte cada
materia.

(En qué idioma se cursa?

Las clases son en espafiol.

Quienes quieran realizar intercambios,
clases o practicas internacionales
necesitan saber inglés.

/C0mo es la inscripcion?

Se inicia con una entrevista en Z0OM.

Luego de la entrevista se completa el
formulario de inscripcion, se resuelve la prueba
creativa y se abona la matricula.




